AZIENDABANCA

Mensile [| Data 10-2009
Pagina  7B/TT
Foglio 1 12

“Intendiamo fornire al consulente fi-
nanziario il miglior ambiente per lavo-
rare sia dal punto di vista It, in
termini di supporti forniti, sia in ter-
mini logistici attraverso 1'allestimento
di spazi idonei per incontrare il
cliente”. Cosi Daniele Forin, alla
guida di Finanza & Futuro dal settem-
bre 2006, spiega la strategia di svi-

Un nuovo “concept”
per la consulenza

Finanza & Futuro, attraverso un piano di investimento di
circa otto milioni in tre anni, punta a crescere con nuove
filiali realizzate secondo un concept piu orientato alla
consulenza. Nel contempo é stato avviato il progetto di
restyling di circa cento uffici gia presenti sul territorio

luppo messa in campo dalla societa
che comprende sia la crescita del nu-
mero di filiali, realizzate secondo un
concept di ufficio finanziario forte-
mente innovativo, sia il restyling di
quelle gia avviate. Il piano di espan-
sione prevede l'apertura di sei nuovi
uffici nelle principali citta italiane: Ve-
rona, Milano, Torino, Genova, Roma

e Napoli. Il progetto, che ¢ stato inau-
gurato il mese scorso con l'apertura
dell’ufficio di Verona e proseguira per
tutto il 2010, & basato sull’adozione di
un concept orientato alla consulenza.

Come un viaggio in prima classe

Ideato e curato dallo studio Crea In-
ternational, societa creativa che ha rea-
lizzato numerosi progetti in ambito
finanziario (tra cui I'allestimento delle
filiali di CheBanca! e della rete di
Agenzie TU di UniCredit), il nuovo la-
yout coniuga funzionalita degli spazi e
comfort dell’ambiente tramite I'uso di
forme e materiali che richiamano [’al-
lestimento degli yacht e della business
class negli aerei. “Nel formulare il
nuovo concept, spiega Alberto Pa-
squini, presidente e fondatore di Crea
International, abbiamo utilizzato il no-
stro metodo di ‘physical brand design’,
che prevede la traduzione dei valori e
della filosofia contenuti nel brand
aziendale in uno spazio fisico. Nel pro-
getto realizzato per Finanza & Futuro
siamo partiti dall’analisi sia dei valori
del brand sia delle caratteristiche del
cliente della societa. A partire da que-
ste valutazioni ¢ stato sviluppata la
concept vision che riprende 'atmo-
sfera e l'esperienza del viaggio in
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